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LES BIENFAITS DE LA MARCHE NORDIQUE

Issue des pays scandinaves et dérivée du ski de fond, la marche nordique est une pratique de marche

dynamique qui s’effectue avec des batons de marche spécifiques en plein air, &é comme hiver.

 UNE ACTIVITE <TENDANCE» ET SPORT DE MASSE
Partout, proche de chez soi

Pratique sportive et ludique

Adaptée et accessible & tous les publics
Simplicité, technique et entrainement
Complémentaire pour I'entrainement des sportifs

* UNE ACTIVITE SPORT-SANTE
Activité physique compléte pour garder la forme et la santé

Renforcement musculaire de + de 80% des muscles du corps Nombre de praﬁquanis .
) 2.6 MILLIONS EN FRANCE
e UN MARCHE IMPORTANT EN DEVELOPPEMENT D'aprés une étude réalisée le Ministere des Sports

Couverture médiatique importante : presse sportive, féminine, radios, sites spécialisés, ..
Les pratiquants :

* 65 % de femmes

* 90% de la pratique en club et/ou en groupe d’ami(e)s

Marché frong:ois =75000 paires de batons vendus oAr AN - D’aprés une étude réalisée par Outdoor Experts
De nouveaux clubs chaque semaine en France !

Clientéle a pouvoir d’achat élevé, consommateurs attentifs aux produits proposés

« UNE ACTIVITE RECOMMANDEE
Améliorer sa condition physique
Entretenir son apparence

Se sentir bien moralement
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LE CONCEPT DE 'EVENEMENT

o L'EVENEMENT N°1 EN FRANCE ET EN EUROPE

8eme &dition S
du 12 au 14 Juin 2020 4/\

; . Evénement 3 500 Sur le site du
au coeur du village de Villard-de-Lan . S )
g ard-de-Lans 100% Marche Nordique participants Parc naturel régional du Vercors
¢ PROGRAMME DE L'EVENEMENT « MEDIATISATION DE L'EVENEMENT
PRATIQUER Plus de 4 700 fans n @nordicwalkin
Des parcours de Marche Nordique pour fous Plus de 20 000 abonnés aux newsletters

* Des Marches Nordigues Randonnées
* 1 Marche Nordigue Nocturne

e 1 Marche Nordigue Chronométrée o L )
« 1 Marche Nordique Orientation Diffusions Télévision & Radio :

03 e
DECOUVRIR

Le Salon de la Marche Nordique® avec plus de 40 exposants
au ceeur des animations et du villoge

ECHANGER

Des ateliers podium

Des retombées médiatiques évaluées & 154 052 € en 2019
Plus de 100 articles de presse écrite & internet

Des conférences

1 défilé des régions et pays
1 apéritif géant

1 soirée musicale

1 repas de clbéture
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LE PROFIL DES PARTICIPANTS ET VISITEURS

M\ 3 150 participants

* NIVEAU DES PARTICIPANTS

* * % % % % % % %k %
11% o, 0O, o)
débutant , 34,/°. , 46./° B 9%
infermédiaire confirmé expert

 PARTICIPATION A LEVENEMENT

O 1 36% ont participé pour la 1¢e fois d I'événement en
2019

75% des participants sont venus a I'évenement en
club et/ou groupe d’ami(e)s

37% des participants sont venus avec au moins 1
personne non participante a I'événement

4 100 visiteurs : nombre de personnes déplacées
pour I'événement

- o C0f
Appréciation de 'organisation

8.3/10

Note générale

Retour sur I’édition 2019

» PROVENANCE GEOGRAPHIQUE « REPARTITION PAR TRANCHES D’AGES

-20 ans 21-40 ans 41-60 ans 61-70 ans + de 70 ans
4% 2% 5% 50% 37% 6%
2% 14% 7%
2%
05% 1% 79

’, ’,

m

3%

0% 11%

0.1%

1.5% = 1+ 2= A £

o CATEGORIES SOCIO-PROFESSIONNELLES
[ Retraités

10% Employés
Cadres
23% Professions infermédiaires

21% s
Autres : artisans,

agriculteurs, ouvriers...

Ambiance générale :

uds

93% de satisfaction




LES AVANTAGES A ETRE PARTENAIRE

o ETRE PARTENAIRE C’EST ..

Etre V|3|ble &
faire connaitre sa marque

>

Faire aimer sa marque
& fidéliser

e LES POINTS FORTS DE LEVENEMENT

6,9

Qualité des parcours &
paysages traversés
belles images

U
4
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Ambiance festive
& conviviale

S'assomer
aux valeurs
%ﬁl
S'approprier lI'image
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Organiser des opérations de

\/ relations publiques

& promotionnelles

AN P

L) Wﬂﬁ i

Les animations sur le Salon de la
Marche Nordique®

Inscriptions, accueil
& informations




LES DIFFERENTS TYPES DE PARTENARIATS

Partenaire titre

Partenaire Majeur

Partenaires Officiels

Fournisseurs Officiels

Partenaires

Exposants Salon

Naming événement X N
Visibilité terrain
(aires départ, arrivées, 00 | N | N J o
zones animations)
Visibilité zones spécifiques o
V|S|b||(|’[r3eo|csjscc1]r;r(|jc;|)pon’rs o0 °® °®
Visibilité Staff o0 ® (@)
Salon de la Marche Nordique® 000 o0 ([ [ o [
(emciIinéjx;rrnésoerc]ulILTxe SOCiaux) ooo oo o ® ® [ ® ]
Site web [ N | N o o [ [
Supports Com Print 000 o o o o o
Visibilité supports presse 00 (N J [ N J o o
(nscripfions gratutes °oo oo . o .
Kit Com o o [ ) [ ) [ [
Cartouche Partenaire L [ o [ [
Droits utilisation images o [ [ [
Exclusivité o [ [

L"organisation prend en charge la création et la fabrication de tous les supports de visibilité partenaires.
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LES PARTENAIRES 2019

Derniere mise & jour des partenaires, le 02/09/2019

PARTENAIRE TITRE PARTENAIRE MAJEUR

.é/y)/‘\ %DPS

PREVOYANCE SANTE
La Communauté de Communes

du Massif du Vercors Enpartenariatavec Allianz @
FOURNISSEURS OFFICIELS
Oy : s REGATTA O N\
o) & GREAT OUTDOORS' Numerisat
Au Vieux 7es pe SUZUKI

Campeur Isére

PARTENAIRES

~ Stations
/fﬁ NORDI L) o\
VWA V) Apyforme Loc Seort
régional 6\)%)\‘”

du Vercors

p

PARTENAIRES MEDIAS

® auvergne
rhéne-alpes
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LES CONTACTS NOTRE EVENEMENT URBAIN DE MARCHE NORDIQUE & RANDONNEE

Depuis 4 éditions au mois d’octobre, a Lyon.

Annabel Lascar-Kam / Directrice Générale
annabel@kciop.fr / 06 43 07 70 35

NOoRrDIC W/ALK
n

IN
Charlotte Fievet / Chargée de partenariats

charlotte@kciop.fr / 06 82 34 43 46

Producteur de Grands Evénements

I3 Nordicwalkin


https://www.nordicwalkinlyon.com/
https://www.nordicwalkinlyon.com/
https://www.nordicwalkinlyon.com/
https://www.facebook.com/euronordicwalk/?ref=br_rs

